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ANÁLISIS DE BALANCES
60 horas

Presentación
El análisis de estados financieros es el proceso dirigido a evaluar la posición financiera de la empresa. Estudia la 
situación presente y pasada de la compañía con el objetivo de establecer las mejores estimaciones y predicciones 
posibles sobre las condiciones y resultados futuros.
El análisis de estados financieros descansa en 2 bases principales de conocimiento: el conocimiento profundo del 
modelo contable y el dominio de las herramientas de análisis financiero que permiten identificar y analizar las relaciones 
y factores financieros y operativos.
En este curso el alumno adquirirá los conocimientos necesarios para realizar el análisis de la situación de la empresa 
dotándole para la comprensión de su estado actual y evolución y la toma de decisiones en base a los datos obtenidos. 
Todo ello permitirá la mejora profesional del alumno que esté pensando en iniciarse en el mundo de los negocios o en 
su caso, facilitará su incorporación en el mercado laboral.

Contenidos
Módulo 1: Los estados financieros 
• El balance de situación
• Pérdidas y ganancias
• Estado de flujos de efectivo
• Estado de cambios del patrimonio neto
Módulo 2: Análisis del balance
• Cálculos para el análisis
• Evolución del Balance
• Estructura ideal del Balance
Módulo 3: La cuenta de pérdidas y ganancias
• Aspectos previos
• El umbral de rentabilidad
Módulo 4: Fondo de maniobra
• Concepto
• Necesidades de fondo de maniobra
Módulo 5: Análisis mediante ratios
• Liquidez
• Gestión
• Solvencia y endeudamiento
• Rentabilidad
• Caso práctico

Objetivos generales
• Estudiar los diferentes estados financieros de las 

empresas: balance, cuenta de pérdidas y ganancias, 
estados consolidados, etc.

• Profundizar en las diversas técnicas de análisis 
económico-financiero que permiten realizar un 
diagnóstico de la situación de la empresa.

• Ser consciente de la importancia del fondo de 
maniobra para la estabilidad futura de la empresa.

• Establecer la base para realizar previsiones acerca de 
su comportamiento futuro.


